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1. UVOD

Jednou z vizi Inovaéni strategie Ceské republiky 2019-2030, je vytvofit z Ceské republiky zemi, ktera
se stane nejen symbolem znalosti a pokrocilych technologii, ale rovnéZ hostitelem nejvyznamnéjsich
svetovych veédeckych kapacit. Spojenim prdmyslovych tradic, vyzkumného zazemi a podnikatelskych
dovednosti mame mimofadnou 3anci zafadit Ceskou republiku do roku 2030 mezi nejpokrokove;si
zeme. [1]

S ohledem na celosvétovy trend rostouci dynamiky zmén a zrychlujici se technologicky pokrok rostou i
pozadavky na vétsi flexibilitu trhu prace. Aby byli lidé schopni na tyto zmény reagovat, je nezbytné, aby

rozvijeli své klicové kompetence. Jednou z nich je kompetence k podnikavosti. !

| kdyz se kompetence k podnikavosti objevuji v rdznych evropskych i narodnich strategickych
dokumentech stale Gastéji, zatim neexistuje jednotna ndarodni strategie na podporu této oblasti.
Podnikavost vSak zagina byt i pfesto podporovana neziskovym sektorem a komerénimi subjekty. [2]

Z hlediska strategickych dokumentl Zlinského kraje a Univerzity Tomase Bati, je podpora kompetenci

k podnikavosti akcentovana v téchto nasledujicich:

e Regionalni inovacni strategie Zlinského kraje a Akéni plan RIS ZK 2021-2022 (SMART
AKCELERATOR ZLINSKEHO KRAJE Il CisLo PROJEKTU:
CZ.02.2.69/0.0/0.0/18_055/0016072) Akéni plan zahrnuje 52 projektovych zamérl Zlinského
kraje, Technologického inova¢niho centra, Univerzity Tomase Bati ve Zling, klastr( a dalSich
partnert podilejicich se na rozvoji inovaéniho prostfedi Zlinského kraje. Tyto aktivity napliuji
strategické cile Regionalni inovaéni strategie Zlinského kraje. Jeden z projektovych zaméru je
Podnikatelska akademie vramci naplfiovani Strategického cile C.1: ZvysSit poéet osob

zahajujicich viastni podnikdni. [5]

e Strategicky zameér Univerzity Tomase Bati ve Zliné na obdobi 21+ (dale jen Strategie UTB 21+).
V ramci Strategického cile 1.2 Inovovat studijni programy v navaznosti na technologicky vyvoj
a noveé spolecenské vyzvy pro uplatnitelnost absolvent(i na ménicim se trhu prace byl nastaven
na Diléi cil 1.2.7 Podporovat podnikavost a kreativitu studentl rlznymi formami vzdélavani,
zapojovani do vyzkumnych a tviréich aktivit prostfednictvim systémovych nastrojii podporovat
realizaci konkrétnich podnikatelskych zamért student(. [10]

V ramci projektu Smart akcelerator Zlinského kraje Il byl realizovan jiz tfeti béh Analyza podnikavosti
studentt UTB ve Zliné, se zapojenim pomeérné Sirokého poctu respondentld. Na zakladé vysledkd
z prfedchozich analyz jsou rozvijeny aktivity podpory start-upl a ve vazbé na tyto aktivity je vhodné

porovnat vyvoj a zajem studentl o podnikani s ¢asovym odstupem.

! Narodni Ustav pro vzdélavani/lPs Podpora krajského akéniho planovani /P-KAP/leden 2019
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Hlavnim cilem této navazujici analyzy je zjistit plany studentl podnikat, zajem studentll o podnikani,
bariéry téchto aktivit, oblast, ve které chtéji studenti UTB podnikat a vyuziti vybranych nastroji k podpore
podnikani (inkubatory, sluzby, soutéze, workshopy)

Diléimi cili analyzy jsou stanoveny nasledujici body:
a) Porovnani vyvoje v této oblasti od realizace pfedchozich analyz

b) Posouzeni zvy$eni zajmu studentll o podnikani po zavedeni podpurnych nastrojl v této oblasti
c) Bariéry v zacatcich podnikani
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2. MIETODIKA

Analyza podnikavosti studentll Univerzity Tomase Bati ve Zliné (dale jen analyza) navazuje
na stejnojmenné Setfeni mezi studenty vroce 2017, 2019, které probéhly vramci projektu Smart
akcelerator Zlinského kraje. Dotaznik vytvofil tym TIC Technologickeé inovacni centrum s.r.o. (dale jen
TIC) na zakladé zkuSenosti z pfedchozich aktivit.

Sbér dat probihal vroce 2021 od 1. 4. 2021 do 30. 4. 2021. Dotaznik byl vytvofen v online podobé
prostfednictvim webového rozhrani Formulafe Google (rok 2019 sbér dat pomoci Survio.com, rok 2017
papirova forma dotazovani). Za timto uéelem byla pro kazdy rok vytvofena datova matice, se kterou bylo
dale pracovano. Ziskana data byla nasledné zpracovana a vyhodnocena v programu MS Excel.
Distribuci internetového odkazu na dotaznikové Setfeni zajistila Fakulta managementu a ekonomiky
UTB sdilenim na socialni siti Facebook UTB a dale sdilenim na jednotlivé fakulty FB UTB. Pedagogoveée
informovali studenty na online pfednaskach a seminarich. Do Setfeni se zapojili studenti ze vSech fakult
UTB a vSech rocniki. Dotaznik byl koncipovan stejnym zplsobem jako v pfedchozich bézich tak, aby
byl pro studenty srozumitelny a nezabral vice nez 10 minut. Dotaznik byl vytvofen z 21 otazek — z toho
Sest otazek bylo identifikacnich.
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3. SHRNUTI ZAVERU ANALYZ Z LET
2017 A 2019

Na zakladé analyzy z 2017 byl otevien dvou semestralni kurz v roce 2018 na UTB ,Podnikatelska
akademie" pro studenty bakalarskych a magisterskych studijnich obor( vSech fakult UTB. Podnikatelska
akademie je uréena pro ty, co pfemysli o podnikani, sami uz podnikaji, nebo chtéji podnikat. Na zajisténi
vyuky se spolupodili Technologické inovacni centrum s.r.o. (TIC). Studenti kurz zakon¢i obhajobou
vytvofeného podnikatelského zameéru a mohou dale navazat na akceleraéni program TICu MUj prvni
milion (MPM).

Vroce 2019 probéhlo dotaznikové Setfeni v ramci analyzy podnikavosti studentll UTB, kterou
realizovalo Technologické inovaéni centrum s.r.o. Zuéastnilo se ho 622 studentl. Shrnuti zavérd
z analyzy je upravené na stejné pocetni postupy stanové dle metodiky 2021, nékteré udaje se ze
vstupnich materiald mohou mirné liSit. Do prlzkumu se zapojilo 32,8 % muzll a 67,2 % Zen. Vice nez
90 % respondentll bylo ve véku 18-25 let. Do vyzkumu byli zapojeni studenti vSech Sesti fakult UTB
(FAI, FAME, FT, FLKR, FMK a FHS) prezenéni i kombinované formy studia. Vice nez polovina studentt

UTB neméla trvalé bydlisté ve Zlinském kraji.

Analyza byla zaméfena na dvé cilové skupiny — studenty, co pfi studiu VS podnikaji a na ty, ktefi maji o
podnikani v budoucnu zajem. Diky dotaznikovému Setfeni bylo zmapovano, ze v roce 2019 podnikalo
9,3 % studenttl ze sledovaného vzorku. Mezi podnikajicimi je vy$Si zastoupeni muzi (60,9 %) nez Zen
(39,1 %). Nejvice podnikajicich student( studovalo na Fakulté technologické (37,1 %), a na Fakulté
managementu a ekonomiky (30,7 %). Celkem 17,5 % z podnikajicich respondentll podnikalo v oblasti
designu, 29,8 % obchodovalo a 35,1 % uvedlo jiny obor: uvedené jiné obory patfili napf. do sluzeb, IT
poradenstvi, digitalni tisk, filmovy primysl, plastikarsky pramysl, fitness poradenstvi a dal$i. Zajimava
byla také skutecnost, ze 68,6 % respondentl planovalo stat se zaméstnancem po ukonéeni studii, mit
tak jistotu stalého pfijmu a niz8i miru odpovédnosti.

Z dotaznikového Setrfeni vyplynulo, ze 77,5 % dotazovanych by vyuzilo néktery z nabizenych nastrojl
podpory podnikani. VSichni tito studenti podnikaji nebo maji o podnikani do budoucna zajem.
NejpreferovanéjSim nastrojem podpory byla pfima finanéni podpora, napf. prostfednictvim Start-up
voucherll (14,5 %), velmi zadanymi nastroji byly nastroje z oblasti poradenstvi — dariové a ucéetni

poradenstvi (12,8 %) a pomoc se zalozenim spole¢nosti a pravni poradenstvi (12,0 %).

V budoucnu ma zajem podnikat 58,2 % respondent(l, coz je velmi pozitivni vystup. Nejcastéji planuji
podnikat v oblasti reklama/marketing/socialni média (33,4 %), a vice nez 27,1 % studentll ma zajem o
obchod. DalSimi oblastmi, o které studenti projevili zajem, jsou potravinarstvi a gastronomie, design a
vzdélavani. Mladi zajemci o podnikani uvedli jako nejvétsi prfekazku pro zadatek jejich byznysu
nedostateény vstupni kapital. Ten trapi témér 64,4 % studentl, jako dalSi bariéru studenti oznagili
chybéjici napad na podnikatelsky zameér (33,1 %), ale take strach z neuspéchu (35,9 %).
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L. V\YHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO
SETRENI 2021

L.1. zakladni informace, vyzkumny vzorek

Univerzita Tomase Bati ve Zliné je vefejna vysoka Skola univerzitniho typu. Studium nabizi na Sesti
samostatnych fakultach v ramci celého Zlinského kraje. Poskytuje studium ekonomickych, humanitnich,
prirodoveédnych, technickych i uméleckych obor(:

Fakulta aplikované informatiky (FAI)

Fakulta humanitnich studii (FHS)

Fakulta logistiky a krizového fizeni (FLKR) - UH
Fakulta managementu a ekonomiky (FAME)
Fakulta multimedialnich komunikaci (FMK)
Fakulta technologicka (FT)

V ramci vyzkumné a védeckeé infrastruktury UTB ve Zliné spravuje nékolik vyzkumnych jednotek a

technologickych park(:

. Védeckotechnicky park (dale jen VTP) pfi UTB ve Zliné poskytuje komplexni infrastrukturu
pro podporu inovaéniho podnikani ve Zlinském kraji a jeho okoli. Svymi sluzbami podporuje inovacni
firmy, védu, vyzkum a vyvoj. Je prednim poskytovatelem Siroké nabidky sluzeb. Podnikatel(im,
inovaénim firmam, védeckym a vyzkumnym pracovnikiim nabizi k pronajmu prostory. Védeckotechnicky

park pfi UTB ve Zling je ¢lenem Spolecnosti védeckotechnickych park(i CR, z.s.

o Centrum transferu technologii (dadle jen CTT) vzniklo jako vystup z projektu
~Védeckotechnicky park a centrum transferu technologii pfi UTB ve Zliné“. Cilem projektu bylo
vybudovat podminky pro vytvoreni ucinnych vazeb mezi vyzkumnymi tymy UTB ve Zliné a aplikaéni
sférou vedouci k rozsifeni a urychleni pfenosu poznatkl(l z vyzkumnych pracovist do primyslu. CTT
poskytuje védeckym pracovnikim univerzity a spolupracujicim firmam soubor profesionalnich sluzeb
zaméfenych zejména na oblast primyslove-pravni ochrany vysledk(l vyzkumu a vyvoje a zajisténi jejich

rychlého a efektivniho pfenosu do praxe.

. Védeckotechnicky park pfi ICT (dale jen VTP pfi ICT) byl vybudovan na oborové zaméreni
Fakulty aplikované informatiky UTB. Umoznuje zasidleni relevantnich firem s pfevaznou ¢innosti v ICT
a nabizi vyuziti i ostatnim soucastem UTB. Cilem tohoto projektu je vyuzit potencialu védecko-
vyzkumnych schopnosti UTB ve Zliné ke spolupraci s firmami, vyuzit potencidlu student a absolvent(
a podpofit jejich setrvani v regionu. DalSimi cili jsou podpora TT a zabezpeéeni ochrany dusevniho

vlastnictvi a vyuziti synergického efektu s dalSimi projekty (OP VaVpl)
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o Centrum kreativnich pramyslt a podnikani (UPPER) je inkubator, ktery slouzi pro studenty
Gi Cerstvé absolventy predevsim z UTB ve Zling, jako startovaci prostor v podnikatelské ¢innosti ve
spolupraci s aktivni komunitou. Zaméruje se na projekty z oblasti kreativnich primysli designového,
umeéleckého, audiovizualniho, architektonického & marketingového charakteru. Vede k networkingu,

pomaha nastartovat fungujici spole¢enstvi a usnadnuje vyménu znalosti.

o Technologické inovaéni centrum s.r.o. je spole¢nost zfizena univerzitou a Zlinskym krajem,
jejimz hlavnim cilem je vytvafet podminky pro vznik a rozvoj inovaénich firem, vyuzivani vysledku
vyzkumu a vyvoje v podnikatelské praxi s dirazem na high-tech technologie a rozvijeni novych obort,
technologii a sluzeb. Dulezita je i jeho role pfi vytvareni nastrojli podpory inovacnich aktivit, které
umoznuji stimulovat ekonomicky riist a prosperitu regionu, zvysuji konkurenceschopnost mistnich firem
a pfispivaji ke vzniku a udrZeni vysoce kvalifikovanych pracovnich mist.

Nasledujici tabulky a grafy pfinasi blizsi informace o struktufe zakladniho souboru a vyzkumného vzorku

z analyzy v roce 2021.

Tabulka 1: Pocet studenttl a respondentt v roce 2021

Vyzkumny Vyzkumny Od(:)hdylka
Fakulta | Studenti vzorgl’( - Respondenti vzorel’( - zakladniho
el el souboru
FAI 1431 15,9 % 110 16,8 % 0,9 %
FHS 1919 21,3 % 72 11,0% -10,3 %
FLKR 1103 12,3 % 73 112 % -1,1%
FAME 1952 21,7 % 152 23,2 % 16 %
FMK 1116 12,4 % 180 27,5 % 15,1 %
FT 1482 16,5 % 67 10,2 % -6,2 %
CELKEM 9 003 100,0 % 654 100,0 % 0,0 %
Zdroj: vlastni zpracovani na zdkladé dat MSMT, Odbor statistiky
Tabulka 2: Respondenti podle studijniho programu
Struktura respondentt Muzi Zeny Celkem
podile studijniho

programu Pocet | Podil Pocet Podil Pocet | Podil
Bakalarsky 174| 67,4 % 271 68,1 % 445| 67,8%
Magistersky 75| 29,1% 116 29,1 % 191 29,1%
Doktorsky 9 3,56 % 10 25 % 19 29%
Neuvedeno 1 0,3 % 1 0,2 %
CELKEM 258 | 100,0 % 398 | 100,0 % 656 | 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf 1: Pocet student UTB ve Zliné dle fakult — ¢asovd osa

=2016/2017 m=2018/2019 m=2020/2021
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studii a ekonomiky informatiky komunikaci fizeni

Zdroj: vlastni zpracovadni na zdakladé dat MSMT, Odbor statistiky, [6]

Tabulka 3: Respondenti podle pohlavi

Muzi Podil (M) | Zeny | Podil (Z) | Celkem
258 39,3 % 398 60,7 % 656

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 2: Podil respondentt podle pohlavi

2021 Muzi; 39,3%

Zdroj: vlastni zpracovani

Z 656 respondentll ma ve Zlinském kraji trvalé bydlisté 36,5 % student(. Vice jak 63,5 % (416) ma
trvalé bydlisté mimo Zlinsky kraj.

Graf 3: Podil respondentt s trvalym bydlistém ve Zlinském kraji a mimo néj

2021 63,5%, NE

Zdroj: vlastni zpracovani
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L.2. Respondenti a podnikani, bariéry podnikani (UTB)

Rozdéleni skupin respondentd:

- Nepodnikajici student (N) je bran jako respondent, ktery ,nepodnika“ a ,podnikal/a, uz nepodnika“
a takeé student, ktery zvolil zkusenost s podnikanim ,rodic¢e podnikaji“ ale sam neuvedl, zda podnika
nebo nepodnika.

- Rodici se podnikatelé (RP) jsou brani respondenti, ktefi planuji v budoucnu podnikat.

- Podnikavi studenti (P) jsou respondenti, ktefi pfi studiu jiz podnikaji ve formé Zivnostenského
opravneni, mohou byt soucasti obchodni spoleénosti nebo jsou soucéasti neziskoveé organizace, Ci
nadace.

L.2.1.ZkuSenosti respondenti s podnikanim

Zkus$enost s podnikanim je jakakoliv forma zkuSenosti s podnikanim (Obrazek 1). V naSem pfipadé se

jedna o odpovédi respondent(: ,podnikam*, ,rodi¢e podnikaji“ a ,podnikal jsem, uz nepodnikam?*.

ZkuSenosti s podnikanim ma mensi ¢ast respondentt (39,2 %). Z toho 94 (14,3 %) respondentt aktivné

podnikd, 8,1 % respondent( podnikalo a jiz nepodnika a u 16,8 % (110) podnikaji rodice.

Obrazek 1: ZkuSenosti s podnikdanim

Podnikal
jsem, uz

nepodnikam
81%

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 4: Matice vazeb zkuSenosti s podnikanim

Nepodnikam uz Podnikam Rodiée podnikaji
nepodnikam
Nepodnikam 60,8 % 7,8 %
Uz nepodnikam 81% 14 %
Podnikam 14,3 % 2,6 %
Rodite podnikaji 7,8 % 1,4 % 2,6 % 16,8 %

Zdroj: vilastni zpracovani MoZnost odpovédi 2.

Respondent mohl zvolit vice odpovédi. V nasledujici kapitolach a v matici (Tabulka 4) je vidét provazba

mezi jednotlivymi zkuSenostmi s podnikanim.
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Celkem 14,3 % respondentt podnika. Podnikavi studenti (P) jsou zaangazovani i v nékolika formach

podnikani, a to bud ve formé Zivnostenského listu, mohou byt sou¢asti obchodni spole¢nosti nebo jsou

soucasti neziskové organizace, nadace (0,9 %). (Tabulka 18)

Nepodnikajici studenti (N) tvofi skupinu 85,7 % (562), ale zkuSenost s podnikanim maiji, protoze 8,1 %

(53) z nich podnikalo ale uz nepodnika a 19,6 % (110) uvedlo, zZe ,rodi¢e podnikaji“.

Graf 4: Zkusenosti respondenttli s podnikdnim podle pohlavi

Ano

Zdroj: vlastni zpracovani

L.2.2.Rozdéleni na zaméstnance a na budouci podnikatele

Zvyzkumu plyne, ze motivatorem kzameéstnani je jistota, napriklad jistota prace nebo pfijmu.
Zameéstnani je také misto, kde Ize nacerpat potfebné zkuSenosti, ziskat kontakty a pfipadné si ,vydélat
na podnikani“ [9]. Studenti tuto moznost voli ¢astéji. Celkem 60,7 % studentl chce byt zaméstnancem.

(Graf b).

Byt zaméstnancem preferuji vice zeny (68,3) %. (Tabulka 5)

Graf 5: Chcete byt zaméstnancem?

2021 ANO, 60,7% NE, 39,0%

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 5: Volba studentt byt zaméstnancem podle pohlavi

B1l.a Chcete byt Muzi Zeny Celkem
zaméstnancem? | poget Podil Poget Podil Poget Podil
Ano 126| 48,8 % 272|  68,3% 398| 60,7 %
Ne 130| 50,4 % 126| 31,7% 256| 39,0 %
Bez odpovédi 2 0,8 % 0,0 % 2 0,3 %
CELKEM 258 | 100,0 % 398| 100,0 % 656| 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani
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L.2.3. Zajem o podnikani v budoucnu

Celkem 61,0 % (Tabulka 6) student( projevilo zajem v budoucnu podnikat. V tomto procentualnim

zastoupeni je 29 % studentt (Tabulka 7), ktefi voli moznost byt také zaméstnanci, ale projevili zajem i

0 podnikani v budoucnu. Velmi vyvazeny je podil mezi muzi a Zzenami. Zajem podnikat v budoucnu ma

65,5 % muzd a 58,0 % zen.

Graf 6: Zdjem o podnikani v budoucnu

2021 NE; 30,0% od

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 6: Podnikani v budoucnu podle pohlavi

Pokud nepodnikate, mate zajem Muzi Zeny Celkem
v budoucnu podnikat? Poet | Podil | Poget | Podil | Poget | Podil
Ano 169| 655% 231| 58,0% 400| 61,0%
Ne 54| 209 % 143| 359% 197| 30,0%
Bez odpovédi 35| 136 % 24 6,0 % 59 9,0 %
Celkem 258 100 % 398 | 100,0 % 656 | 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 7: Respondenti se zdjmem byt zaméstnancem, zdroven vSak pfemysli o podnikani

Chcete byt zaméstnancem? A Muzi Zeny Celkem
zaroven mate i v budoucnu zajem
o podnikani? Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil
Ano 67| 26,0% 123| 30,9% 190| 29,0%
CELKEM 258 | 100,0 % 398 | 100,0 % 656 | 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani

L.2.4. Podnikani ve Zlinském kraji

Celkem 242 respondentl (36,5 %) ma trvalé bydlisté ve Zlinském kraji, z toho 13,6 % jiz podnika, az

60,3 % planuje podnikat po ukoncéeni studia. Celkem 61,2 % si své podnikatelské aktivity pfedstavuje

rozvijet v ramci Zlinského kraje. (Tabulka 8)

Tabulka 8: Respondenti s trvalym bydlistém v ZLK a podnikani

. Absolutni | Podil
Respondenti a ZLK hodnoty
Podnikavi studenti s trvalym bydlistém v ZLK 33 13,6 %
Rodici se podnikatelé s trvalym bydlistém v ZLK 146 60,3 %
Zajem podnikat v ZLK, studenti s trvalym bydlistém ZLK 148 61,2 %
Respondenti s trvalym bydli§tém v ZLK 242 | 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani
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L.2.5. Bariéry podnikani

Mladi lidé se o podnikani zajimaji, ale znac¢na ¢ast z nich (60,7 %) radéji voli klasické zaméstnani v
disledku existujicich bariér.

Nejcastéji v zahajeni podnikani vidi studenti bariéry v nedostatku financi (57,9 %), maji strach
z neuspéchu (47,9 %), ale také panuje obava z nenalezeni dobrého ndpadu na podnikatelsky zamér
(35,2 %). Nejmensi prekazku ke startu podnikani vidi studenti (4,1 %) v nedostateéné podpore rodiny a

prdtel. Jen 5,8 % respondenttl uvedlo, Ze Zddné bariéry v zacdtku podnikani nespatruji.

PFi podrobnéjSim zkoumani miazeme vidét rozdil vnimani bariér u student(l, ktefi se chystaji podnikat
(RP) a u téch co podnikaji (P). Také je velky rozdil ve vnimani bariér u studentl, ktefi nepodnikaji (N)
viz Tabulka 29. Bariéra Nedostate¢ny vstupni kapitdl, vede ve vSech sledovanych skupinach studentd.
U studentl, ktefi jiz podnikaji (P), je bariéra Strachu z neuspéchu (30,9 %) a bariéra Ndpad na
podnikatelsky zamér (18,1 %) vnimana meéné podstatné nez bariéra Mdlo ¢asu pfi studiu (37,2 %).
Studenti, ktefi nepodnikaji (A) vnimaji bariéru Strach z netispéchu z 53,1 % viz Tabulka 9.

Tabulka 9: Bariéry studentt pro start podnikdni ?

: Celkem k poctu
Bariéry Muzi Zeny respondentll
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil

Nedostatecny vstupni kapital 150 58,1 % 230 57,8 % 380 57,9 %
Strach z neuspéchu 105 40,7 % 209 52,5 % 314 47,9 %
Napad na podnikatelsky zameér 87 33,7 % 144 36,2 % 231 35,2 %
Malo €asu pfi studiu 92 35,7 % 124 31,2 % 216 32,9 %
Neznalost legislativy 74 28,7 % 131 32,9 % 205 31,3 %
Ugetnictvi, dané 54 20,9 % 70 17,6 % 124 189 %
Chybéjici prostory, laboratore 45 17,4 % 52 13,1 % 97 14,8 %
Zadna bariéra 26 10,1 % 12 3,0% 38 58 %
Jiné 7 27 % 26 6,5 % 33 50 %
Nedostateéna podpora rodiny a
pratel 14 54 % 13 33 % 27 41 %
Celkem (mozno vice odpoveédi) 654 1011 1665
Celkem respondentt 258 | 100,0 % 398 | 100,0 % 656 | 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani

L.2.6. Nastroje k podpore podnikani

K otazce vyuziti podplrnych nastroji k podnikani se kladné vyjadrilo 85,1 % respondentl. Méné jak 1/3
nema jednoznacné zdjem o podpulrné nastroje. 2,3 % studentll nejsou rozhodnuti, zda ano ¢&i ne.
(Tabulka 10). V navaznosti na vyuziti podplrnych nastroj respondenti méli nejvétsi zajem o dariové a
ucetni poradenstvi (72,3 %), pomoc se zaloZenim a pravni poradenstvi (71,8 %). Také 69,1 % student(
by rado vyuzilo workshopy a networkingové akce. Nejmensi zajem pro podporu podnikani je u

2 Barevna $kala predstavuje rozlozeni a promeénlivost dat. Bunky jsou stinované v barvach minimalni, stfedni a maximalni

prahové hodnoté.
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respondentll moznost byt soucasti Podnikatelského inkubdtoru (33,8 %) stejné tak MoZnost umisténi
adresy a sidla podnikani (35,4 %) a vyuziti Hubt a co-workovych center (35,7 %).

Zajem o preferované nastroje podpory podnikani mezi Zenami a muzi je pomérné vyrovnany. Pouze u

muzu je nejvétsi priorita zvyhodnény prondjem prostor (69,8 %).

Tabulka 10: Vyuziti podptirnych ndstrojii k podnikani podle pohlavi

Vyuzil/a byste podptirné nastroje Muzi Zeny Celkem
v podnikani? Podet | Podil | Poget | Podil | Poget | Podil
Ano 219| 849% 339| 852% 558| 85,1 %
Ne 36 140 % 47 11,8 % 83 12,7 %
Bez odpovédi 3 12 % 12 3,0 % 15 23 %
Celkem 258 | 100,0 % 398 | 100,0 % 656 | 100,0 %
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 11: Preferované ndstroje podpory podnikani®
Vyuzil/a byste podpitirné nastroje v podnikani? Muzi Zeny (CELE L pocotu
s respondentu
Pokud ano, jaké? = - ~ . ~ "
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil
Danove a ucetni poradenstvi 173 301 474 72,3%
Pomoc se zaloZenim spoleénosti a pravni -
poradenstvi 174 297 74,6% 471 71,8%
Workshopy a networkingové akce 163 - 290| 72,9% 4531 69,1%
Zvyhodnény pronajem prostor iklo] " 69,8% 26L| 66,3% LuL| 67,7%
Konzulta¢ni a poradenské hodiny na UTB ve Zliné 143 -% 241 60,6% 384 58,5%
Poradenstvi se zaloZeni business planu 148 -/u 235| 59,0% 383| 58,4%
PFima finan&ni podpora start-up voucher 146 |[156)6% 236| 59,3% 382| 58,2%
Zprostfedkovani kontaktu na investory 145 -% 231| 58,0% 376| 57,3%
Mentoringove a kou€ovaci programy 121 ‘% 200| 50,3% 321| 48,9%
Akceleraéni a start - upové soutéze .
(www.mujprvnimilion.cz) 104 ,3% 141 354% 2451 37,3%
Huby a co-workingova centra 98| 88,0% 136 34,2% 234 357%
Moznost umisténi adresy a sidla podnikani 93 ‘,0% 139 34,9% 232 354%
Podnikatelsky inkubator 92 7% 130 32,7% 2221 33,8%
Celkem respondent 258 398 656

Zdroj: vlastni zpracovani

3 Barevna $kala predstavuije rozlozeni a proménlivost dat. Buriky jsou stinované v barvach minimalni, stfedni a maximalni

prahové hodnoté&, modré oznaceni je hodnota mezi stfedni a maximalni prahovou hodnotou
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L.2.7.\liv podnikani rodiét na podnikatelskou aktivitu studentu

Vliv rodiny je dilezitym faktorem, ktery poskytuje zkuSenosti a motivaci student( k tomu, aby vedli
podnikatelské aktivity. *

Podnikajici rodi¢ m(ize byt motivator pro start podnikani. V podstaté se absolventi jako zadinajici
podnikatelé spoléhaji na neformalni zdroje, jakymi jsou pravé rodinni pfislusnici, kolegoveé a socialni sité.
V pfipadé univerzity se tedy jedna o podporu a poradenstvi v oblasti podnikani. [7]

Z Tabulka 12 je mozné vidét vazbu rodiny, kdy 28,5 % (187) studentt uvedlo, Ze rodi¢e podnikaji. Z nich

9,1 % (17) student( jiz podnika a 70,6 % (132) planuje v budoucnu podnikat.

Tabulka 12: Vliv rodi¢ na podnikdni studentt podle pohlavi

. Celkem

Vliv rodiéti na podnikani studentt Muzi Zeny respondenti

Podet Podil Pocet Podil Pocet Podil
Podnikaji rodi¢e/podnikam 8 3,1% 9 2,3 % 17 2,6 %
Podnikaji rodi¢e/mam zajem podnikat 54| 209 % 84| 21,1% 138| 21,0%
Podnikaji rodiée/chci byt
zameéstnancem 22 8,6 % 71| 17,8% 93| 142 %
Celkem respondenti 258 398 656

Zdroj: vlastni zpracovani

L.3. Respondenti — rodici se podnikatelé (RP)

L.3.1. Zajem o podnikani v budoucnu podle pohlavi

Celkem 61, 0 % (400) respondentli ma zajem v budoucnu podnikat (Tabulka 6), podnikani
v budoucnu preferuje o 7,5 p. b. vice muzl nez zen.

AZ 43,5 % ma zajem v budoucnu podnikat ve ZK. Zeny maji men3i zajem o podnikani v kraji nez muzi.

(Tabulka 13)
Tabulka 13: RP se zajmem podnikat ve Zlinskem krayji

Muzi Zeny Celkem
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil
ANO 80| 47,3% 94| 40,7 % 174 | 43,5%
NE 89| 52,7 % 136| 58,9 % 225| 56,3 %
Bez odpovedi 0 0,0 % 1 0,4 % 1 0,3 %
Celkem respondent(l (budouci
podnikatelé) 169 | 100,0 % 231 400 | 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 7: Podil Zena a muzd, ktefi planuji v budoucnu podnikat

2021 Zi,... Zeny; 57,8%

Zdroj: vlastni zpracovani

4 Anderson, Jack a Drakopoulou (2005)
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L.3.2. Oblasti podnikani

V oblasti planovani podnikani se vyskytlo vice odpovédi nez respondentl, z divodu mozné volby

oznaceni vice odpovedi.

Pokud jde o oblast planovaného predmétu podnikani, tak 45,3 % student( se v budoucnu chce
orientovat na oblast Reklamy/marketingu/socialni média, dalsi oblast podnikani Obchod zvolilo 33,5 %
studentll. 30,8 % respondenti ma zajem podnikat v oboru, ktery nebyl uveden v dotaznikovém Setreni
viz Tabulka 14. Celkoveé Ize zhodnotit zajem o odvétvi, ktera jsou blizka mladym lidem a nevykazuji
velkou naro¢nost na investice, tedy lze pfedpokladat rychlejsi navratnost. Vyrovnané zastoupeni je v
oblastech Design (23,3 %), Vzdélavani (21,8 %) a Potravinarstvi a gastronomie (21,5 %). Nejmensim
zajem o podnikani vykazuji studenti v oblasti Kozedélnictvi obuvnictvi (1,8 %). (Tabulka 14)

Vyvazeny je také zajem o oblasti podnikani mezi muzi a zenami. Jedina oblast Vyvoj SW/ICT/mobilni
aplikace dominuje muzskou populaci (35,5 %). Naprosté minimum Zen se rozhodlo pro vyrobni odvetvi

jako je Strojirenstvi a Kozedgélnictvi a obuvnictvi (2,2 %), Vyvoj SW/ICT/mobilni aplikace (6,9 %).

Tabulka 14: Rodici se podnikatelé — oblast podnikdni

: Celkem k poctu
Mam zajem podnikat v oblasti: Muzi Zeny respondent
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil
Reklama/marketing/socialni média 66 39,1 % 115 49,8 % 181 45,3 %
Obchod 63 37,3 % 71 30,7 % 134 33,5 %
Jiné 47 27,8 % 76 32,9 % 123 30,8 %
Design 30 178 % 63 27,3 % 93 233 %
Vzdeélavani 34 20,1 % 53 22,9 % 87 21,8 %
Potravinafstvi a gastronomie 29 172 % 57 24,7 % 86 215 %
Vyvoj SW/ICT/mobilni aplikace 60 35,5 % 16 6,9 % 76 19,0 %
Poradenstvi — Ucetnictvi, dané,
ekonomika 17 10,1 % 47 20,3 % 64 16,0 %
Socialni podnikani a socialni
inovace 18 10,7 % 30 13,0 % 48 12,0 %
Poradenstvi — procesni fizeni 18 10,7 % 23 10,0 % 41 10,3 %
Strojirenstvi 27 16,0 % 5 2,2 % 32 8,0 %
Reklama/marketing/socialni média 12 7,1 % 18 7.8 % 30 7,5 %
Obchod 2 1.2 % 5 22 % 7 1,8%
Celkem odpovedi 423 579 1002
Celkem respondentll (RP) 169 | 100,0 % 231| 100,0 % 400| 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani

L.3.3. Rodici se podnikatelé — bariéry a zajem podnikat ve Zlinském kraji

Bariéry u studentd, ktefi planuji v budoucnu podnikat, se prakticky nelisi od celého Setfeného vzorku.
Stejné jako podnikajici studenti, ktefi planuji byt zaméstnancem tak i studenti, ktefi planuji v budoucnu
podnikat, vidi nejvétsi bariéru (Tabulka 15) v nedostate¢ném vstupnim kapitdlu - 62,0 % (UTB 57,9 %),
strach z neuspéchu 46,5 % (UTB 47,9 %), ale i v obavé nenalezeni dobrého ndpadu na podnikatelsky
zdameér 32,5 % (UTB 35,2 %). Skupina student(, ktefi planuji podnikat, z 56,3 % neplanuje zadit své
podnikani ve ZK. Bariéra strachu z neuspéchu je u Zen vnimana podstatné vice (55,0 %), nez u muz{
(34,9 %).
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Tabulka 15: Bariéry u rodicich se podnikatelti

Celkem k po(ztu
Rodici se podnikatelé a jejich Muzi Zeny kzgzpmogj?ir;}:;n
bariéry podnikat
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil
Nedostatecny vstupni kapital 100| 59,2 % 148 | 64,1 % 248 | 62,0 %
Strach z neuspéchu 59| 349% 127 | 55,0 % 186 | 46,5 %
Malo €asu pfi studiu 70| 414 % 80| 346% 150| 375 %
Neznalost legislativy 49| 29,0% 92| 39,8% 141| 353%
Napad na podnikatelsky zameér 58| 34,3% 72| 312% 130| 325%
Ugetnictvi, dané 34 20,1% 49| 212% 83| 20,8%
Chybéjici prostory, laboratore 29| 172 % 32| 139% 61| 153 %
Jiné 18| 10,7 % 17 7.4 % 35 8,8 %
Nedostate¢na podpora rodiny a
pratel 8 47 % 9 3,9 % 17 43 %
Z4dna bariéra 4 2.4 % 3 1,3% 7 1,8 %
Celkem 429 629
Celkem respondentll (RP) 169 231 400

Zdroj: vlastni zpracovani

L.3.4. Podpurné nastroje k podnikani pro rodici se podnikatele

Rodici se podnikatelé by ze - 78,0 % (UTB 71,8 %)°> po vyuzili jako podpurny nastroj, Pomoc se
zaloZenim spoleénosti a prdavni poradenstvi, dariové a ucetni poradenstvi - 77,3 % (UTB 72,3 %)°,
workshopy a networkingové akce - 75,3 % (UTB 69,1 %). (Tabulka 16)

Tabulka 16: Rodici se podnikatelé — vyuZiti podptrnych ndstrojt

Celkem k poctu
Vyuzil/a byste podplirné nastroje Muzi Zeny respondentu
v podnikani? Pokud ano, jaké? (L zajem
’ podnikat)
Pogdet Podil Pocet Podil Pocet Podil
Pomoc se zalozenim spole¢nosti a pravni
poradenstvi 125 740% 187 | 81,0% 312 | 78,0 %
Danové a ucetni poradenstvi 125| 74,0 % 184 | 79,7 % 309| 77,3 %
Workshopy a networkingove akce 112 66,3 % 191 82,7 % 303| 75,8%
Zvyhodnény prondjem prostor 124 | 73,4 % 161| 69,7 % 285| 71,3 %
Poradenstvi se zaloZeni business planu 108 | 63,9 % 148 | 64,1 % 256 | 64,0%
Konzulta¢ni a poradenské hodiny na UTB 102| 60,4 % 148 | 64,1 % 250| 62,5%
Pfima finan¢ni podpora start-up voucher 98| 58,0% 147 | 63,6 % 245| 61,3 %
Zprostfedkovani kontaktu na investory 101| 59,8 % 143| 619 % 244 61,0%
Mentoringoveé a koucovaci programy 83| 49,1 % 132| 57,1 % 215| 53,8 %
Akceleraéni a start upové soutéze (MPM) 77| 45,6 % 92| 39,8% 169 | 42,3 %
Huby a co-workingova centra 67| 39,6 % 92| 39,8% 159 | 39,8 %
MozZnost umisténi adresy a sidla
podnikani 66| 39,1 % 88| 38,1% 154 | 38,5 %
Podnikatelsky inkubator 62| 36,7 % 78| 338% 140 | 35,0%
Celkem respondentt (RP) 169|100,0 % 231|100,0 % 400 100,0 %
Celkem odpovedi 1250 1791 3041

Zdroj: vlastni zpracovani

> Podil za cely 3etfeny vzorek oznageny (UTB - %)
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L.3.5. Zajem o podnikani dle fakult (RP)

Tabulka 17 ukazuje souhrn student(l (respondent(), ktefi planuji v budoucnu podnikat. Je rozdélena podle jednotlivych fakult UTB ve Zliné. Podnikani v riznych
oblastech koresponduje se zastoupenim fakult, které respondenti uvedli. Vyjimku tvofi FT, kde 25, 4 % studentli nedokaze svUj smér definovat a 19,4
% studentt se vidi v oblasti Obchod. Také u FLKR by se dalo oéekavat vétsi procento podnikani v oblasti Poradenstvi — procesni fizeni. Oblast vSak

zvolilo pouhych 2,7 % student.

Vzhledem k moznym kombinacim mohl respondent vybrat vice odpovédi.

Tabulka 17: Podil nepodnikajici studenti (RP), ktefi chtéji v budoucnu podnikat podle fakult UTB

. Celkem k
FAI FAME FHS FLKR FMK FT poctu
Mam zajem podnikat v oblasti: odpovédi

Poéet | Podil | Poéet | Podil | Poéet | Podil | Poéet | Podil | Poéet | Podil | Poéet | Podil | Poéet | Podil
Reklama/marketing/socidlni média 18| 16,4 % 32209 % 13 16 79 2| 30% 160 [ 244 %
Obchod 13/11,8% 36| 23,6 % 10| 139 % 141192 % 33]|182% 13] 194 % 119 18,1 %
Jiné 15| 13,6 % 201 13,1 % 8111,1% 13[17,8% 33| 182% 17 106 16,1 %
Design 141 12,7 % 171111 % 91125 % 8111,0% 29 16,0 % 5/ 75% 82| 125 %
Vzdélavani 6| 55% 18| 11,8% 13 91123 % 201 110% 41 6,0% 70| 10,7 %
Potravinarstvi a gastronomie 4| 3,6% 15| 98% 6| 83% 5| 6,8% 29| 16,0 % 9|134% 68| 10,4 %
Vyvoj SW/ICT/mobilni aplikace 32 10| 6,5% 5| 6,9% 5| 6,8% 8| 44% 3| 45% 63| 9,6 %
Poradenstvi — uéetnictvi, dang,
ekonomika 2| 1.8% 46 1] 14% 2| 27 % 21 11% 0] 0,0% 53| 8,1 %
Socialni podnikani a socialni inovace 2| 18% 6| 39% 9125 % 8|11,0% 15| 8,3 % 3| 45% 43| 6,5 %
Poradenstvi — procesni fizeni 3| 27% 9| 59% 2| 28% 4| 55% 12| 6,6 % 2| 30% 32| 49%
Strojirenstvi 6| 55% 10| 6,5% 0] 0,0% 3] 41% 41 22 % 41 6,0% 27| 41 %
Finanéni zprostfedkovani 1| 09% 17111,1% 1| 1.4% 4] 55% 0] 0,0% 0[ 0,0% 23| 35%
KoZedélnictvi a obuvnictvi 0] 0,0% 2] 13% 1] 14% 1] 14% 0/ 0,0% 0] 0,0% 4106 %
Celkem 116 238 78 92 264 62 850
Celkem respondentt 110 |100% | 153 | 100 % 72| 100 % 73]1100% | 181 | 100 % 67| 100 % | 657

Zdroj: vilastni zpracovani
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L.L. Respondenti — podnikavi studenti (P)

L.4.1. Podnikavi studenti podle pohlavi a zpisobu podnikani

Z celkoveého vzorku respondentd az 14,3 % (94) uvedlo, Ze podnika. Z této skupiny 80,9 % studentd
vlastni zivnostenské opravneéni. 27,7 % jsou jiz zaangazovani v obchodni spole¢nosti. Studenti, ktefi jiz
podnikaji, mohou vlastnit zivnostenské opravnéni, mohou mit zalozenou jak obchodni spoleénost, tak
mohou byt souéasti neziskové organizace, nadace atp. (Graf 8). Z naseho Setfeni vyplynulo, ze 12,8 %
(12) podnikajicich student( vlastni jak zivnostenské opravnéni, tak jsou zaangazovani v obchodni
spolecnosti. Celkem 7,4 % (7) je soucasti neziskové organizace, nadace.

Ve sledovaném souboru respondent(l podnika 8,5 % zen a 23,3 % muzl. Mezi podnikavymi studenty
jde o vétsi zastoupeni muzl (63,8 %), nez zen (36,1 %).

Muzi jsou takeé Castéji zaangazovani v obchodni spoleénosti nezli zeny (Tabulka 18 ). Vysoky podil Zzen
- 85, 3 % (29) z UTB vlastni zivnostenské opravneéni.

Celkem 58,5 % vSech student(l, ktefi podnikaji, maji své podnikatelské aktivity v ramci ZK. (Tabulka 19)

Tabulka 18: Podnikavi studenti podle zptisobu podnikani a pohlavi

: Celkem k poctu
Zptsob podnikani Muzi Zeny respondentt (P)
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil
Podnikam (zZivnostenské opravnéni) 47| 78,3 % 29| 85,3% 76| 80,9 %
Podnikam (obchodni spole¢nost) 21| 350% 5| 14,7 % 26| 27,7 %
Podnikam (neziskova organizace,
nadace) 5 8,3 % 2 5,9 % 7 7.4 %
Podnikam (P) 60| 23,3% 34 8,5 % 94| 14,3 %
Celkem odpovedi podnikam (vice
moznosti) 73 36 109
Celkem respondentt 258 398 656

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 8: Procentudlni vyjddreni zptisobu podnikdni — podnikavi studenti

zivnostenske
opravnéni

obchodni
spolec¢nost

neziskova
organizace,
nadace

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 19: Zdjem o podnikdni ve ZK — podnikavi studenti

Muzi Zeny Celkem
Poce
Pocet | Podil t Podil |Poéet| Podil
ANO 36| 60,0% 19 55,9 % 55 58,5 %
NE 24| 40,0 % 15 441 % 39 415 %
Celkem respondentl (P) 60 | 100,0 % 34| 100,0 % 94| 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani

L.4.2. Podnikavi studenti podle fakult

Nejvétsi zastoupeni podnikavych studentll je na FMK (47,9 %). Vysoky podil podnikavych student( byl
zaznamenan i na FAIl (21,3 %) a FAME (16,0 %). Muzi (23,3 %) maji oproti Zzenam (8,5 %) vetsi
podnikavy duch (Tabulka 20). Nejvice podnikavych muzi je zFAIl (31,7 %) a FMK (38,3 %).

mezi Zzenami (8,8 %) a muzi (8,3 %) na FT.

Tabulka 20: Podnikavi studenti podle fakult a pohlavi

Muzi Zeny Celkem (P)
Fakulta
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil

FAI 19| 31,7% 1 2,9 % 20| 21.3%
FAME 11| 18,3 % 41 118% 15| 16,0 %
FHS 0 0,0 % 3 8,8 % 3 3,2%
FLKR 2 3,3 % 1 29 % 3 3,2%
FMK 23| 38,3% 22| 64,7 % 451 479 %
FT 5 8,3 % 3 8,8 % 8 8,5 %
Celkem (P) 60| 100,0 % 34| 100,0 % 94| 100,0 %
Celkem respondentt 258 | 23,3 % 398 8,5 % 656 | 14,3 %

Zdroj: vlastni zpracovani

L.4.3. Oblast podnikani aktivnich podnikatelt

Vice jak tfetina (38,8 %) podnikavych student(l podnika v oblasti Reklama/marketing/socidini media,
velké zastoupeni v této oblasti maji Zeny ato s 50, 0 %. Velka ¢ast (24,5 %) studentl se vénuje podnikani
v oblasti Obchodu a 20,2 % v oblasti Design. Celkem 23,3 % student(l podnika v oblasti, ktera neni
specifikovana. Mésto Zlin je historicky méstem obuvi, v této oblasti vS8ak nepodnika ani jeden student
(Tabulka 21).

Zajimaveé je srovnani oblasti podnikani u Zzen a muz(l. Nejvétsi rozdil je v oblasti Vyvoj SW/ICT/mobilni

aplikace, kde podnika 16, 7 % muz(, a naopak ani jedna Zena (0,0 %). (Tabulka 21)
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Tabulka 21: Podnikavi studenti a oblasti podnikani podle pohlavi

Oblast podnikani Muzi Zehy Celkem (P)
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil

Reklama/marketing/socialni média 19| 31,7% 17| 50,0 % 36| 38,3 %
Obchod 13| 21,7 % 10| 29,4 % 23| 245 %
Jiné 14| 23,3 % 8| 235% 22| 23,4%
Design 13| 21,7 % 6| 176 % 19| 202 %
Vyvoj SW/ICT/mobilni aplikace 10| 16,7 % 0f 00% 10| 106 %
Poradenstvi — procesni fizeni 5 8,3 % 3 8,8 % 8 8,5 %
Vzdeélavani 6| 10,0% 1| 29% 7] 74%
Poradenstvi — U¢etnictvi, dané,

ekonomika 2| 33% 41 118% 6| 64%
Finanéni zprostfedkovani 1 1.7 % 2 5,9 % 3 3,2 %
Potravinarstvi a gastronomie 2 3,3 % 1 2,9 % 3 3,2 %
Strojirenstvi 3 5,0 % 0 0,0 % 3 3.2%
Socialni podnikani a socialni inovace 0 0,0 % 2 59 % 2 2,1 %
Kozedélnictvi a obuvnictvi 0 0,0 % 0 0,0 % 0 0,0 %
Celkem odpovedi (vice moznosti) 88 54 142

Celkem respondent(l- (P) 60| 100,0 % 341100,0 % 94 | 100,0 %
Celkem respondentt 258 398| 13,6 % 656

Zdroj: vlastni zpracovani

L.4 L. Bariéry podnikani u podnikavych studentu

Bariéry v podnikani se prakticky nelisi od rodicich se podnikatel(l. Vice jak polovina vidi nejvétsi bariéru
v Nedostate¢ném vstupnim kapitdlu (53,2 %, UTB 57,9 %). DalSi vyznamnou bariérou je také Mdlo ¢asu
pfi studiu (37,2 %, UTB 32,9 %) a Strach z neuspéchu (30, 9 %, UTB 47,9 %). Velmi nizké procento
(4,3 %, UTB 5,8 %) nevidi Zddnou barieru a (5,3 %, UTB 4,1 %) nepovazuje také za nijak vyznamnou
bariéru Nedostatec¢nou podporu rodiny a pratel.

Tabulka 22: Bariéry — podnikavi studenti podle pohlavi

.. Muzi Zeny Celkem (P)
Bariéry
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil

Nedostatecny vstupni kapital 37| 61,7 % 13| 38,2% 50| 53,2 %
Malo €asu pfi studiu 18| 30,0% 17| 50,0 % 35| 372%
Strach z neuspéchu 20| 33,3% 9| 26,5% 29| 30,9 %
Neznalost legislativy 14| 23,3 % 10| 29,4 % 24| 25,5 %
Ugetnictvi, dané 14| 23,3 % 6| 176 % 20| 21,.3%
Napad na podnikatelsky zamér 9| 15,0% 8| 23,56% 17| 18,1 %
Chybéjici prostory, laboratore 10| 16,7 % 2 5,9 % 12| 128 %
Jiné 7] 117% 2 59 % 9 9,6 %
Nedostateéna podpora rodiny a pratel 4 6,7 % 1 2,9 % 5 5,3 %
Zadna bariéra 2| 33% 2| 59% 41 43%
Celkem odpoveédi (vice moznosti) 135 70 205

Celkem respondent(l- (P) 60 | 100,0 % 34 |100,0 % 94 |100,0 %
Celkem respondentt( 258 398 656

Zdroj: vlastni zpracovani
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L.4.5. Podpurné nastroje k podnikani

Studenti, ktefi jiz podnikaji, vnimaji rozdilné preference v podpore podnikani nez studenti, ktefi uvazuji o
podnikani. Celkovy 68,1 % student(, ktefi jiz podnikaji, by volili jako podplrny nastroj Zvyhodnény
prondjem prostor, az 67,0 % by vyuzilo Workshopt a networkingovych akci a 66,0 % Dariové a ucetni
poradenstvi. Nejmensi zajem projevili studenti o MoZnost umisténi adresy a sidla podnikdni (31,9 %).
Rozdilné je také vnimani preferenci mezi muzi a zenami. Muzi preferuji na prvnim misté Zvyhodnény
prondjem prostor (76,7 %). Zeny by si jako podpdrny nastroj k podnikani vybraly moznost Konzultacnich
a poradenskych hodiny na UTB ve Zliné spolu s Poradenstvim zamérenim na dané a ucetnictvi
(79,4 %).

Tabulka 23: Vyuziti podplrnych ndstrojii k podnikdni — podnikavi studenti

Vyuzil/a byste podptirné nastroje v Muzi Zeny Celkem (P)
podnikani? Pokud ano, jaké? Poéet | Podil | Poéet | Podil | Poget | Podil

Zvyhodnény pronajem prostor 46 | 76,7 % 18| 52,9 % 64| 68,1 %
Workshopy a networkingové akce 37| 61,7 % 26| 76,56 % 63| 67,0%
Danové a ucetni poradenstvi 35| 58,3 % 27| 794 % 62| 66,0 %
Pfima finanéni podpora start-up voucher 38| 63,3 % 23| 67,6 % 61| 64,9%
Konzulta¢ni a poradenské hodiny na UTB 30| 50,0 % 27| 79,4 % 57| 60,6 %
Pomoc se zalozenim spolec¢nosti a pravni

poradenstvi 37| 61,7 % 20| 58,8 % 57| 60,6 %
Zprostfedkovani kontaktu na investory 35| 58,3 % 20| 58,8 % 55| 58,5 %
Poradenstvi se zaloZeni business planu 34| 56,7 % 19| 55,9 % 53| 56,4 %
Mentoringové a koucovaci programy 29| 48,3 % 20| 58,8 % 49| 52,1 %
Huby a co-workingova centra 28| 46,7 % 13| 382 % 41| 43,6 %
Podnikatelsky inkubator 25| 41,7 % 12| 35,3 % 37| 39,4 %
Akceleracni a start upové soutéze (MPM) 26| 43,3 % 10| 29,4 % 36| 38,3%
Moznost umisténi adresy a sidla podnikani 22| 36,7% 8| 23,6 % 30| 81,9 %
Celkem respondent( - (P) 60 | 100,0% 34| 100,0% 94 | 100,0%

Zdroj: vlastni zpracovani
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L.5. UTB ve Zliné a podnikani

L.5.1. Informace o vzdélavani v oblasti podnikani na UTB ve Zliné

Z vysledného Setfeni v roce 2021 vyplynulo, Ze vice jak polovina studentt (56,7 %) dostava informace

0 vzdeélavani v oblasti podnikani. 43,0 % uvedlo, Ze se jim informace nedostavaji.

Tabulka 24: Informace o vzdélavani v oblasti podnikani na UTB ve Zliné

Muzi Zeny Celkem kR
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil
ANO 141| 547 % 231| 58,0% 372 | 56,7 %
NE 115| 44,6 % 167 | 42,0% 282 | 43,0%
Bez odpovédi 2 0,8 % 0,0 % 2 0,3 %
Celkem respondentl (R) 258 | 100,0 % 398 | 100,0 % 656 | 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani

L4.5.2. Informacni kanal

Vyznamnou roli v toku informaci z UTB ve Zliné ke studentim jsou informaéni kanaly, které studenti
preferuji (Tabulka 25). Nejvétsi podil studentl (65,1 %) preferuje dostavat informace ve vyuce. Web
UTB ve Zliné sleduje 47,3 % respondentl a 42,1 % také Instagram UTB ve Zliné. Nejmensi zdjem
studenti projevili o informacéni kanal spole¢nosti TIC s.r.0. (Web 7,0 %, Facebook 5,2 % a Instagram 3,2
%).

Tabulka 25: Preferovany informacni kandl podle pohlavi

Jaky informaéni kanal preferujete? Muzi Zeny Celkem k R

. Preferiel®s | "pocet | Podil | Poget | Podil | Pocet | Podil
Informace ve vyuce 162 | 62,8 % 265 | 66,6 % 427 | 65,1 %
Web UTB 134 | 51,9 % 176 | 442 % 310| 473 %
Instagram UTB 86| 33,3% 190 | 47,7 % 276 | 42,1 %
Facebook UTB 87| 33,7% 176 | 442 % 263 | 40,1 %
Propagacni materialy (letaky, plakaty) 68| 26,4 % 101| 254 % 169| 25,8 %
Web TIC 24 9,3 % 22 5,6 % 46 7,0 %
Facebook TIC 16 6,2 % 18 45 % 34 52 %
Instagram TIC 9 3,5 % 12 3,0 % 21 3,2 %
Celkem respondentll (R ) 2581 100,0 % 398 | 100,0 % 656 | 100,0 %
Celkem odpovédi 586 960 1546

Zdroj: vlastni zpracovani

L4.5.3. Podnikatelska akademie (PA) UTB ve Zliné

Pouze 16,9 % (111) respondentd zna kurz Podnikatelska akademie, ztoho 21,6 % (24) studentl
samotny kurz absolvovalo, dalSich 22,5 % planuje si pfedmeét zvolit v budoucnu. Zajem o absolvovani

kurzu je nepatrné vétsi mezi muzi (25,0 %) nez mezi zenami (21,1 %).

Celkem 51,7 % respondentl o tomto kurzu nikdy neslysSeli, 30,9 % nezna jeho obsah. Ddlezité je
porovnani mezi jednotlivymi fakultami, kde Podnikatelskou akademii zna nejvice studentl z FAME (43,8
%) a neni neznama ani na FHS (22,2 %). Nejmensi povédomi studentli o moznosti absolvovat v ramci
studia Podnikatelskou akademii je na FAI (4,5 %) a FMK (5,5 %). (Tabulka 27)
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Tabulka 26: Znalost kurzu Podnikatelskd akademie podle pohlavi

Muzi Zeny Celkem k R
Pocet Podil Pocet Podil Pocet Podil
ANO 40 15,5 % 71 17,8 % 111 16,9 %
NE 87| 33,7% 116| 29,1% 203| 30,9%
Nikdy jsem o ném neslySel/a 129| 50,0% 210| 528% 339| 51,7%
Bez odpovedi 2 1 3
Celkem respondentl (R) 258 | 100,0% 398 | 100,0% 656 | 100,0%

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 27: Znalost pfedmétu Podnikatelskd akademie podle fakult

Fakulta Fakulta

FAl |FAME| FHS |FLKR| FMK | FT FAl | FAME | FHS | FLKR | FMK FT

Pocet | Pocet | Pocet | Pocet | Pocet | Pocet | Podil Podil Podil Podil Podil Podil
ANO 5] 67] 16 6] 10 7 438%] 222%| 82%| 55%)| 10,4 %]
NE 30 45 24 28 57 19| 27,3%| 29,4 % | 33,3%| 38,4 %| 31,56 % | 28,4 %
Nikdy jsem o ném
neslysel/a 74 41 31 38| 114 41 26,8% | 43,1%| 52,1 % | 63,0%| 61.2%
Bez odpovédi 1 1 1 09%| 00%| 14%| 14%| 00%| 00%
Celkem respondenti 110| 153 72 73| 181 67 | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Zdroj: vlastni zpracovani

L.5.4. Podpurné utvary (nejen) pro podnikani v ramci UTB ve Zliné

UTB ve Zliné spravuje nékolik vyzkumnych jednotek a technologickych park(l. Studenti o nich maji nizsi
povédomi. Nejvice znaji utvar pro studenty je UPPER (37,5 %), povédomi z 20, 4 % maji studenti takeé

o VTP. Nejmensi povédomi panuje o CTT (6,4 %).

Graf 9: Znalost podptirnych utvart (nejen) pro podnikdani v ramci UTB

UPPER - Centrum kreativnich
primyslt a podnikani

VTP — Védeckotechnicky park pfi
uTB

VTP — Védeckotechnicky park

ICT

CTT - Centrum transferu

technologii

®Ano
37,5%

20,4%

5,1%

6,4%

Zdroj: vlastni zpracovani
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5. PODNIKANI — POROVNANI VYVOJE
V LETECH

5.1. ZkuSenosti studentii s podnikanim — vyvoj v letech

Vyvoj podnikatelskych aktivit studentll UTB ve Zliné jde kupfedu. V roce 2017 podnikalo 4,7 % student(.
Jiz v roce 2019 byl tento podil dvojnasobny a tento trend ristu se projevil i v roce 2021, kdy az 14,3 %
studentl jiz podnika pfi studiu. Zvysuji se i zkuSenosti s podnikanim u studentl UTB ve Zliné ato 0 12,2
p. b. oproti roku 2019.

V roce 2017 mélo zajem podnikat po ukonéeni studia 55,1 % studentd, v roce 2019 jiz 58,2 %. Rostouci
trend byl zachovan i v roce 2021, kdy plan pokracovat po studiu jako podnikatel planuje o 4,8 p. b. vice
studentl (61,0 %). (Graf 10)

Graf 10: Vyvoj v letech

56,1% 58,2% 61,0%

39,2%

29,4% 27,0%

14,3%
4,7% 9.3%
2017 2019 2021
Podnikam (P) ZkuSenost s podnikanim
m Podnikani v budoucnu (RP)

Zdroj: vlastni zpracovani

V roce 2017 mélo 24,2 % respondentll zajem zUstat a rozvijet své podnikani ve Zlinském kraji po
ukonéeni studia. V roce 2021 se zajem zvysil 0 8,7 p. b. (Graf 11). ZvysSil se i podil studentt, ktefi nemaiji
bydlisté v ZK a planuji své podnikatelské aktivity na uzemi ZK. V roce 2017 planovalo z(stat podnikat v
ZK 29,1 % studentd, ktefi nemaji trvalé bydlisté v ZK, v roce 2021 se tento zajem zvysil 0 2,4 p. b.
Graf 11: Zdjem o podnikani ve Zlinském kraji v roce 2017 a 2019

73,1% 70,9% 66,5% 68,5%

32,9%
24.2%

2017 2021

mANO NE Podil ANO/trvalé bydliste v ZLK

Zdroj: vlastni zpracovani

27



Analyza podnikavosti studenttt UTB ve Zliné 2021

5.2. Bariéry v podnikani — vyvoj v letech

Bariéry pro podnikani se v jednotlivych letech neméni (Graf 12). Nejvyznamnéjsi bariéru pro zacatek
podnikani stale vidi studenti v nedostate¢ném vstupnim kapitalu, strachu z nedspéchu, absence napadu
a takeé v chybgjicim ¢asu pfi studiu a neznalosti legislativy. VSechno to jsou bariéry, se kterymi se da
pomeérné dobfe pracovat a postupné je odstrariovat.

MlzZeme pozorovat zvysujici se tendenci vnimani bariéry Strach z netispéchu. V roce 2017 tuto bariéru
vnimalo 33,7 % studentd, v roce 2021 jiz vnima tuto bariéru 47,9 % studentd (Tabulka 28).

Vétsi mezirocniriist (47,6 %) oproti roku 2017 zaznamenala také obava z Neznalosti legislativy. Studenti
tuto bariéru vnimaji jako jednu z nejvétsich.

V postupné informovanosti student o fungujicich vyzkumnych jednotkach a technologickych parcich
vramci védecké infrastruktury UTB ve Zling, se v letech vyrazné snizila bariéra Chybéjicich prostor,
laboratore 0 20,0 %. V roce 2017 vnimalo tuto bariéru 18,5 % student( a v roce 2021 doslo k poklesu o
3,7p.b. na 14,8 %.

Graf 12: Bariéry podnikani — vyvoj v letech

58,2% 59,0% 57,9%
7,9%
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38.3% 38,135 79
3,7% 285 0%
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7,248.5% 6,1%.6% 4,8%
8,8%
5,5% 5,3%, 8A: 9% ,1998%6,0%
0,1%
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2017 2019 2021
m Nedostatecny vstupni kapital B Strach z neuspéchu
Napad na podnikatelsky zamér B Malo ¢asu pfi studiu
m Neznalost legislativy m Ucetnictvi, danée
m Chybéjici prostory, laboratore m Nedostatec¢na podpora rodiny a pratel

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 28: Bariéry

Bariéry - (RP) Bariéry - (P) Celkem
Bariéry
2017 2019 | 2021 | 2017 | 2019 | 2021 | 2017 | 2019 | 2021

Nedostate¢ny vstupni kapital 66,6 % | 64,4% | 620% | 343% | 448 % | 532 %

Strach z neuspéchu 33,2% | 359% | 465% | 343 % | 24,1 % | 30,9% | 33,7% | 39,1 % | 47,.9%
Napad na podnikatelsky zamér 64,1%|33,1% | 325%| 171% | 155% | 18,1% | 36,3% | 381 % | 352 %
Malo ¢asu pfi studiu 34,4% | 370% | 375% | 37,1 % | 328% | 37,2% | 30,6 % | 36,7 % | 32,9 %
Neznalost legislativy 243% | 29,0% | 353% | 286 % | 241 % | 255% | 21,2% | 29.3% | 31,3%
Usetnictvi, dané 17,0% | 135% | 208% | 20,0% | 19,0% | 21,3% | 172% | 16,1% | 189 %
Chybéjici prostory, laboratofe 199% | 149%| 153 % | 31,4 % | 103% | 128% | 185 % | 156 % | 14,8 %
Nedostateéna podpora rodiny,

pratel 96%| 50%| 43%| 57%| 86%| 53%| 88%| 53%| 41%
Zadna bariéra 49% | 47%| 18%|229%| 172%| 43%| 55%| 58%| 58%
Jiné 1,0%| 19%| 88%| 29%| 34%| 96% - 29%| 50%

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 29: Bariéry u studentt, ktefi nepodnikaji (N)

. Bariéry - (N)
Bariéry
2017 2019 2021

Nedostatecny vstupni kapital 48,1 % | 512%| 59,9%
Strach z neuspéchu 338%| 43,1%| 53,1%
Napad na podnikatelsky zamer 416 % | 450%| 38,3%
Neznalost legislativy 185%| 292%| 336 %
Malo ¢asu pfi studiu 253%| 358%| 32,1%
Ugetnictvi, dané 179%| 192%| 193%
Chybéjici prostory, laboratore 179%| 162%| 158 %
Jiné 1,0% 42 % 75 %
Nedostatecna podpora rodiny,

pratel 75 % 54 % 43 %
Z4dna bariéra 5,8 % 6,9 % 2,5 %

Zdroj: vlastni zpracovani

5.3. Oblast zajmu podnikani studenti — srovnani

v letech

podnikali voblasti Obchod. Vroce 2021 je nejvice zastoupenda oblast podnikani
Reklama/marketing/socidlni média. Zde podnika 38,3 % z podnikavych student(. Velky pokles zajmu o
podnikani b&éhem studia v roce 2021 zaznamenala oblast Socidlni podnikdni a socidini inovace a také

oblast Finanéni zprostfedkovdni (Tabulka 30).
Tabulka 30: Oblast podnikani (P) - vyvoj v letech

. ; Absolutni hodnoty Podil celkem (P)

Oblast podnikani (P) 2017] 2019] 2021| 2017] 2019] 2021
Reklama/marketing/socialni média 2 6 36 54%| 105%| 383 %
Obchod 6 17 23| 162%| 29.8% | 245%
Jiné 5 20 22| 135%| 35,1 %| 23,4%
Design 1 10 19 27%| 175%| 202 %
Vyvoj SW/ICT/mobilni aplikace 4 2 10| 108% 35%| 106 %
Poradenstvi — procesni fizeni 0 3 8 0,0 % 5,3 % 8,5 %
Vzdeélavani 1 9 7 27%| 158 % 7.4 %
Poradenstvi — Ucetnictvi, dané,
ekonomika 3 6 6 8,1%| 105% 6,4 %
Finan&ni zprostfedkovani 4 6 3| 108% | 10,5% 3,2 %
Potravinarstvi a gastronomie 0 3 3 0,0 % 5,3 % 3,2 %
Strojirenstvi 1 6 3 2,7 % | 10,5% 3,2 %
Socialni podnikani a socialni inovace 2 3 2 54 % 5,3 % 2,1 %
Kozedélnictvi a obuvnictvi 1 0 0 27 % 0,0% 0,0%
Celkem P 37 57 941100,0 % | 100,0 % | 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani

Oblasti podnikani u RP se v letech neméni. Prioritni stale zlstava oblast Reklama/marketing/socidlni
média a oblast Obchod (Tabulka 31). M{zeme zaznamenat zvySujici se podil o oblast podnikani Vyvoj
SW/ICT/mobilni aplikace, kdy v roce 2017 planovalo podnikat v této oblasti 7,1 % respondent(, v roce
2019 celkem 10,5 % studentl a v roce 2021 zajem stoupl na 19,0 %. ZvySuje se také podil v oblasti
Vzdélavani, kdy v roce 2017 celkem 12,3 % RP planovalo podnikat v této oblasti. V roce 2019 se podil
zvysil 0 5,7 p. b a vroce 2021 o dalSich 3,8 p. b.
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Tabulka 31: Oblast podnikani (RP) — vyvoj v letech

oo Absolutni hodnoty Podil celkem (RP)

Oblast podnikani (RP) 2017] 2019] 2021| 2017 2019] 2021
Reklama/marketing/socialni média 161| 121 181 | 39,6 % 334 % | 453%
Obchod 108 98 134| 26,5 % 271% | 335 %
Jiné 25 81 123| 6,1% 22,4 % | 30,8 %
Design 75 62 93| 184 % 171%| 233%
Vzdélavani 50 65 87| 123 % 180%| 21.8%
Potravinarstvi a gastronomie 86 92 86| 21,1 % 254% | 21,5%
Vyvoj SW/ICT/mobilni aplikace 29 38 76| 71% 1056%| 19.0%
Poradenstvi — Ucetnictvi, dané, ekonomika b5 55 64| 135% 152 % | 16,0 %
Socialni podnikani a socialni inovace 31 30 48| 7,6 % 83%| 12,0%
Poradenstvi — procesni fizeni 27 49 41| 6,6% 13,5 % | 10,3 %
Strojirenstvi 14 54 32| 34% 149%| 8,0%
Finanéni zprostfedkovani 14 32 30| 34% 88%| 75%
Kozedélnictvi a obuvnictvi 11 19 71 27 % 52 % 1,8 %
Celkem RP 407 | 362 400| 100 % 100 % | 100 %

5.L. Preferované nastroje podpory podnikani —

srovnani v letech

Vyznamny posun byl zaznamenan u studentd v tématu vyuzivani podptrnych nastrojli k zacatku
podnikani. V roce 2019 by vyuzilo podptrné nastroje 77,5 % respondent( v roce 2021 by jich vyuzilo o
9,9 p. b. vice (85,2 %).

Vyznamné se zménily i preference student(, ktery podptrny nastroj by vyuzili. V roce 2019 byl nejvétsi
zajem o Primou finanéni podporu a v roce 2021 by studenti nevice ocenili Dariové a uéetni poradenstvi.

Vyznamny posun zaznamenaly Workshopy a networkingové akce, kdy tyto aktivity se dostaly vice do
povédomi student(l a projevil se o né vyznamny zajem (tfeti pozice preference).

Tabulka 32: Preference podplrnych ndstroji v podnikdni

Vyuzil/a byste podplirné nastroje v podnikani? Poradi preferenci

Pokud ano, jaké? 2021 2019
Darnove a ucéetni poradenstvi 1 10
Pomoc se zaloZzenim spole¢nosti a pravni poradenstvi 2 3
Workshopy a networkingove akce 3 13
Zvyhodnény pronajem prostor 4 4
Konzultaéni a poradenské hodiny na UTB 5 8
Poradenstvi se zalozeni business planu 6 5
Pfima finanéni podpora start-up voucher 7 1
Zprostfedkovani kontaktu na investory 8 7
Mentoringové a kou€ovaci programy 9 6
Akceleracni a start upoveé soutéze (MPM) 10 11
Huby a co-workingova centra 11 2
Moznost umisténi adresy a sidla podnikani 12 12
Podnikatelsky inkubator 13 9

Zdroj: vlastni zpracovani
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5.5. Vzdeélavani v oblasti podnikani na UTB ve Zliné

5.5.1. Preferovany informacni kanal

Studenti nadale preferuji dostavat informace ve vyuce. Vyznamny rist informacéniho kanalu zaznamenal
web UTB ve Zling, kdy v roce 2019 sledovalo informace na webu 17,7 % respondentd, v roce 2021 jiz
47,3 %. Vyznamnym informacénim kanalem jsou i socialni sité, jako Facebook a Instagram UTB ve Zliné.
Instagram UTB ve Zliné se dostal do vétsiho zajmu sledovanosti respondentll, kdy vroce 2019 jej

sledovalo jako zdroj informaci 9,2 % respondentd, zatimco v roce 2021 jiz 42,1 % respondentu.

Tabulka 33: Preferovany informacni kandal 2019 a 2021

_ . Absolutni hodnoty Podil celkem

Informacni kanal 2019 2021 2019 2021
Informace ve vyuce 144 427 232 % 65,1 %
Web UTB 110 310 17,7 % 47,3 %
Instagram UTB 57 276 9,2 % 421 %
Facebook UTB 134 263 21,5 % 40,1 %
Propagacni materialy (letaky, plakaty) 81 169 13,0 % 25,8 %
Web TIC 10 46 1,6 % 7,0 %
Facebook TIC 17 34 2,7 % 52 %
Instagram TIC 8 21 1,3 % 3,2 %
Celkem respondenttl (R) 622 656 | 100,0 % | 100,0 %

Zdroj: vlastni zpracovani

5.5.2. Podnikatelska akademie na UTB ve Zliné

Podnikatelskou akademii znalo v roce 2019 celkem 19,1 % respondentd, v roce 2021 zna PA celkem
16,9 % respondentt. Je zaznamenan urdity pokles povédomi o PA na UTB. Plany absolvovat PA se
prakticky shoduji s rokem 2019. (Tabulka 34)

Tabulka 34: Podnikatelskd akademie (PA) v roce 2019 a 2021

. o . Absolutni hodnoty Podil celkem
Respondenti, ktefi znaji PA 2019 2021 2019 2021
Absolvoval/a jsem kurz 22 24 185%| 216 %
Planuji absolvovat kurz 27 25| 22,7 % | 22,5 %
100,0| 100,0
Celkem PA (ano) 119 111 % %

Zdroj: vlastni zpracovani

5.5.3. Podpurné utvary (nejen) pro podnikani v ramci UTB ve Zliné

Podplrné utvary (nejen) pro podnikani se dostavaji do povédomi studentl ve velmi malém pomeéru.
Nejznaméjsim utvarem pro studenty je UPPER. Pozitivni informaci je rostouci povédomi o fungovani
Utvaru v ramci UTB. V roce 2017 znalo tento Utvar 21,1 % respondentt, v roce 2021 byl zaznamenam
velky narlst o 16,4 p. b. (37,5 %). Naopak, utvary VTP — UTB a VTP — ICT zaznamenavaji periodicky

pokles povédomi respondent( o jejich fungovani v ramci UTB ve Zliné. (Tabulka 35)
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Tabulka 35: Podptrné utvary (nejen) pro podnikani — vyvoj v letech

N . A Absolutni hodnoty Podil celkem
Podpurné utvary (nejen) pro podnikani 2017 2019 | 2021 2017 5019 2021
UPPER - Centrum kreativnich primysld
a podnikani 156 219 246 | 21,1%| 352%| 375%
VTP — Védeckotechnicky park pfi UTB 211 174 134| 286 % | 28,0%| 20,4 %
VTP — Védeckotechnicky park ICT 170 119 99| 230%| 19,1%| 15,1%
CTT — Centrum transferu technologii 57 44 42 7,7 % 71 % 6,4 %

Zdroj: vilastni zpracovani
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6. SHRNUTI

Vedeni student( k podnikani predstavuje dllezité téma, které je akcentovano vriadé koncepcénich
dokument( na evropskeé, statni i regiondlni Urovni. Analyza se zabyvala vyvojem v této oblasti na

Univerzité Tomase Bati ve Zliné.

Vroce 2017 byla provedena prvni analyza kpostoji podnikani studentll na UTB ve Zling, kdy
4,7 % studentu jiz podnikalo a 29,4 % studentl mélo néjakou zku$enost s podnikanim. V roce 2018

vznikl na UTB ve Zliné ve spolupraci s TIC s.r.0. inovovany dvousemestralni kurz ,Podnikatelska
akademie”. Kurz je uréen pro studenty bakalarskych i magisterskych studijnich obort vSech fakult.

V disledku zavedeni podptrnych nastroji k podnikani se zvySil zdjem studentll podnikat. Vysledky
Setfeni v letech 2019 a 2021 vykazuiji pozitivni postoj k podnikani jiz pfi studiu, kdy v roce 2019 podnikalo
9,3 % studentl a v roce 2021 az 14,3 %. Znamena to narlst zajmu studentl podnikat v dobé studii o
53,8 %. V oblasti vyuziti podptrnych nastrojl k podnikani, by studenti vyuzili nejvice Dariové a ucetni
poradenstvi, Pomoc se zaloZenim spole¢nosti, pravni poradenstvi a Workshopy a networkingové akce.
Pravé zmifilovana oblast podplrného nastroje k zac¢atku podnikani Workshopy a networkingové akce
zaznamenala vyznamny posun. V roce 2019 by vyuzilo tohoto nastroje vyrazné méné studenta.

Také studenti maji vétsi zkuSenosti s podnikanim, a to v souvislosti stim, Ze sami podnikaji nebo
podnikali, ale uz nepodnikaji a v neposledni fadé mohou podnikat jejich rodiée. ZkuSenost s podnikanim

melo v roce 2017 celkem 29,4 % studentd a v roce 2021 byl nardst o 25,0 %.

Chut podnikat studentim nechybi, nemaji ovSem finanéni prostfedky a dostatek zkuSenosti do zacatku
vlastniho podnikani, proto po studiu voli fada z nich zaméstnani. V roce 2017 preferovalo stat se po
ukonéeni studia zaméstnancem 63,0 % student(, v roce 2019 az 68,6 % a v roce 2021 celkem 60,7 %.

Stale je toto rozhodnuti u studentl preferovano ve znaéné mire.

Jednim z cild této analyzy bylo také nejen zmapovat podil studentd, ktefi jiz pfi studiu podnikaji, ale také
podil studentd, ktefi planuji v budoucnu podnikat. Z realizovanych analyz v roce 2019 a 2021 vyplynul
vétsi zajem po ukoncéeni Skoly zadit podnikat. Potvrdilo se, Ze vychova studentl k podnikavosti,
kreativité a iniciativé vede mladou generaci k samostatnosti. Podil Rodicich se podnikatel( vzrostl
0 9,5 % oproti roku 2019 (61,0 %).

Kvalita Zivota je diskutované téma napfi¢ Skalou strategickych dokumentl Zlinského kraje. Jednim z
ukazatell rostouci kvality Zivota v ZK m(ze byt i mirné se zvySuijici zajem studentl, ktefi nemaji ve ZK
trvalé bydliste, zUstat a rozvijet ve Zlinském kraji své podnikani. V roce 2017 o této moznosti uvazovalo
29,1 % respondentl, v roce 2021 uvazuje o podnikani o 2,4 p. b. vice respondent(.

Rodici se podnikatelé maji ur&ité bariéry k za¢atku podnikani, ty se vyrazné neliSi oproti podnikavym

studentim, neliSi se ani od student(, ktefi nepldnuji podnikat. Studenti uz maji néjaké ocekavani a

uvédomuiji si, Ze na trhu neuspéje kazdy. To doklada rostouci bariéra Strach z nedspéchu, kdy v roce
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2017 vnimalo tuto bariéru 33,7 % studentd, vroce 2019 az 39,1 % a vroce 2021 celkem 47,9 %

studentll. Nejvétsi bariérou pro studenty nadale z(istava Nedostateény vstupni kapitdl.

V poslednich letech se meéni trend, veSkera komunikace pfechazi do online prostfedi. Vyuziva se
elektronickd komunikace mezi studenty, a to i smérem k socialnim sitim. Preferovanym informacénim
kanalem na UTB ve Zliné stale zUstava podavani informaci o moznosti vzdélani v oblasti podnikani ve
vyuce. V online prostfedi prostfednictvim webu nebo Facebook UTB ve Zliné. Velky vyvoj preferenci
v oblasti Sifeni informaci zaznamenal Instagram UTB ve Zliné, kdy v roce 2019 tento zptsob komunikace
preferovalo pouze 9,2 %, student( v roce 2021 preferuje zplsob komunikace a zjistovani informaci jiz
42,1 % studenta.

Na zakladé analyzy v roce 2017 byl na UTB ve Zliné v roce 2018 otevien inovovany dvousemestralni
kurz ,Podnikatelska akademie“ pro studenty bakalarskych i magisterskych studijnich obor( v§ech fakult
UTB ve Zliné. Z celkového Setfeného vzorku zna PA v roce 2021 celkem 16,9 % respondentt. Kurz je
doménou Fakulty ekonomiky a managementu, tady je znalost PA velmi vysoka a povédomi o ni v ramgci
fakulty roste. V roce 2019 mélo povédomi o PA 38,8 % studentl, v roce 2021 se zvysilo povédomi o 5
p. b. (43,8 %).

Nejznameéjsim podplrnym utvarem (nejen) pro podnikani) v ramci UTB ve Zliné je periodicky UPPER —

centrum kreativnich pramysla.
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L 4 -
7. ZAVER

Na zakladé analyzy byly zformulovany navrhy opatieni:

1

o F 0NN

o

Podpora kurzu Podnikatelské akademie na UTB ve Zliné

(podpora formou rozsifeni kapacit kurzu a marketingova propagace kurzu v ramci UTB).
Realizace jednotlivych lekci, kurz(l a vzdélavacich akci pro zacinajici podnikatele
Realizace doplikovych, tematicky seminar(i a akci na UPPER, TIC atp.).

Vyuziti specializace podplrnych utvar( a organizaci UTB ve Zliné (UPPER, TIC) a jejich
vyraznéjsi propojeni jednotlivymi fakultami a Ustavy UTB.

Start — up vouchery (zavedeni finanéniho nastroje pro zacinajici studenty — podnikatele).
vzdélavaciho systému (spoluprace a podpora zaméfena uz na MS/ZS a nasledné SS).
Zvyseni povédomi studentl UTB o sluzbach TIC v oblasti podpory podnikani a vzdélavani
v téchto tématech — ¢etné&jsi marketing sluzeb TIC na UTB.

Pristoupeni zastupct podplrnych utvard UTB do inovaéniho ekosystému Zlinnovation —
zvySeni vzajemné informovanosti o aktivitach, nabidce sluzeb a moZnosti spoluprace mezi

Cleny.
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8. SEZNAM ZKRATEK

CTT  Centrum transferu technologii

CR Ceska republika

EU Evropska unie

FAI Fakulta aplikované informatiky

FAME Fakulta managementu a ekonomiky

FHS  Fakulta humanitnich studii

FLKR Fakulta logistiky a krizového fizeni

FMK  Fakulta multimedialnich komunikaci

FT Fakulta technologicka

KAP  Krajsky akéni plan rozvoje vzdélavani

MPM  MUGj prvni milion

MSMT Ministerstva $kolstvi, mladeze a télovychovy
N Studenti, ktefi nepodnikaji

NUV  Narodni Ustav pro vzdélavani

OSMS Odbor Skolstvi, mladeze a sportu Krajského ufadu Zlinského kraje
P-KAP Podpora krajského akéniho planovani (projekt realizovany NUV)
P Podnikavi studenti

PA Podnikatelska akademie

p. b. Procentni bod

R Respondenti

RP Rodici se podnikatelé

TIC Technologické inovaéni centrum s.r.o.
UPPER Centrum kreativnich primysld a podnikani
VTP  Védeckotechnicky park

ZK Zlinsky kraj
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Analyza podnikavosti studentti UTB ve Zliné 2021- Pfiloha 1 Dotaznik

Pfiloha 1: Dotaznik rok 2021

Dotaznikové Setreni
Analyza podnikavosti studenti UTB -2021
Dobry den,

jménem Technologického inovaéniho centra ve Zliné bychom Vas chtéli pozadat o vyplnéni dotazniku monitorujiciho
aktivity, které jsou uréeny pro Vas — studenty UTB. Jeho cilem je zjistit, jaky mate postoj k podnikani a jaké znate nastroje
na podporu podnikani. Dotaznik je zcela anonymni, proto Vas zadame o Vasi upfimnost a otevienost.

Dékujeme za Vas Gas
Technologické inovacéni centrum s.r.o.

A. Obecné informace o studentech UTB

1 Fakulta (vyberte)
FAME FMK FAI FT FHS FLKR

2 Studijni program a roénik (vyberte)
Bakalarsky Magistersky Doktorsky

3 Forma studia (vyberte) 4 | Pohlavi (vyberte)
Prezenc¢ni Kombinovana Muz Zena
5 Vék (Cislo) 6 | Trvale bydlisté ve Zlinském kraji? (vyberte)
Ano Ne

B. Vztah k podnikani a podpora podnikani

1| Mate zkus$enosti s podnikanim? (vyberte max. 2 odpovédi)

Podnikal/a jsem, uz nepodnikam
Podnikam (zivnostenské opravnéni)
Podnikam (obchodni spoleénost)
Podnikam (neziskova organizace,
Rodice podnikaji

Nepodnikam
la. Chcete byt zaméstnancem? 1b. Pokud nepodnikate, mate zajem v budoucnu podnikat?
(vyberte) (vyberte)

Ano Ne Ano Ne

2 | Podnikate nebo mate zajem podnikat ve Zlinském kraji? (vyberte)
Ano Ne

3a) Pokud ano, co Vas k tomu vede?
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V jaké oblasti podnikate nebo mate zajem podnikat? (Vyberte, mozno vybrat i vice odpovédi)

Mam zajem

Podnikam podnikat

Reklama/marketing/socialni média
Vyvoj SW/ICT/mobilni aplikace
Vzdeélavani

Poradenstvi — procesni fizeni
Poradenstvi — ucéetnictvi, dané, ekonomika
Finanéni zprostfedkovani

Obchod

Potravinafstvi a gastronomie

Design

Kozedélnictvi a obuvnictvi
Strojirenstvi

Socialni podnikani a socialni inovace
Jiny obor:

Jaké jsou pro Vas nejvétsi bariéry pro zac¢atek podnikani?
(vyberte maximadlné tfi odpovédi)

Napad na podnikatelsky zameér
Nedostateény vstupni kapital
Chybegjici prostory, laboratore

Malo ¢asu pfi studiu

Ucetnictvi, dané

Strach z neuspéchu

Nedostate¢na podpora rodiny a pratel
Neznalost legislativy

Z&dna bariéra

Jiné

Vyuzil/a byste podputirné nastroje v podnikani? (vyberte)
Ano Ne

5a. Pokud ano, jaké? (zaskrtnéte v kazdém rdadku Ano nebo Ne)

Workshopy a networkingové akce Ano Ne
Konzultaéni a poradenské hodiny na UTB

Dariove a uéetni poradenstvi

Pomoc se zaloZzenim spoleénosti a pravni poradenstvi
Poradenstvi se zalozeni business planu

Moznost umisténi adresy a sidla podnikani

Zvyhodnény pronajem prostor

Akceleracni a start upoveé soutéze
(www.mujprvnimilion.cz)

Mentoringové a koucovaci programy

Pfima financéni podpora start-up voucher

Zprostfedkovani kontaktu na inevstory

Huby a co-workingova centra

Podnikatelsky inkubator
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C. UTB a podnikani
1 | Dostavate informace o moznostech vzdélavani v podnikani na UTB? (vyberte)

Ano Ne

1a) Jaky informacni kanal preferujete? (vyberte max. 3)

Informace ve vyuce

Propagac¢ni materialy (letaky, plakaty)
Web UTB

Web TIC

Facebook UTB

Facebook TIC

Instagram UTB

Instagram TIC

2 | Znate kurz Podnikatelska akademie realizovany na FaME a vite co je jeho obsahem? (vyberte)

Ano Ne Nikdy jsem o ném
neslysel/a

3 | Absolvovali jste, nebo mate v planu absolvovat kurz Podnikatelska akademie? (vyberte)
Absolvoval/a jsem kurz Planuji absolvovat kurz
Ano Ne Ano Ne

5 | Znate podpurné utvary (nejen) pro podnikani v ramci UTB? (vyberte v kazdém rddku Ano nebo Ne)
Ano Ne

UPPER — Centrum kreativnich pramysli a
VTP — Védeckotechnicky park ICT

VTP — Védeckotechnicky park pfi UTB
CTT — Centrum transferu technologii

Dékujeme za VaSi spolupraci.

V pfipadé zajmu o vice informaci o seminarich, workshopech &i jinych podplrnych akcich pofadanych
Technologickym inovaénim centrem s.r.o., prosim uvedte sv(j email, kterym zaroven davate sv(j souhlas ke
zpracovanim osobnich udaji:



Priloha €. 2: Vyvoj pocétu studenti UTB

Fakulta 2016/2017 2018/2019 2020/2021
Studenti 9 026 8 476 9 003
CELKEM Respondenti 739 622 654
Podil 8,2 % 7,3 % 7,3 %
Studenti 1357 1248 1431
FAI Respondenti 136 11 110
Podil 10,0 % 0,9 % 7,7 %
Studenti 2101 1840 1919
FHS Respondenti 124 139 72
Podil 5,9 % 7,6 % 3,8 %
Studenti 796 816 1103
FLKR Respondenti 25 43 73
Podil 3,1% 53 % 6,6 %
Studenti 1953 1921 1952
FAME Respondenti 228 199 152
Podil 11,7 % 10,4% 7,8 %
Studenti 1028 1084 1116
FMK Respondenti 111 34 180
Podil 10, 8% 3,1 % 16,1 %
Studenti 1791 1567 1482
FT Respondenti 115 196 67
Podil 6,4 % 12,5 % 45 %
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